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TENDENZE VERTICALI
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TENDENZE trasversali

Alcune tendenze attraversano il mondo del retail
reinterpretandosi secondo il mondo che le intercetta
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Semplicità, artigianalità 
ritorno alle origini
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TENDENZE: Artigianalità
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TENDENZE: Tradizione design

Beksitas Fish Market, IstanbulBeksitas Fish Market, Istanbul

Sviluppato su un’area di 
320 mq, 
il progetto è firmato da 
GAD, studio 
di architettura 
con sedi a Istanbul 
e New York, 
il Beksitas Fish Market 
è un’istituzione 
di Istanbul, l’obiettivo 
era di dare 
una copertura ordinata 
al mercato 
conservandone 
però l’accessibilità insita 
nella tradizione del 
luogo.
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TENDENZE: Format da tradizione

La panetteria alla francese, la 
Boulangerié è un format a tutti gli 
effetti con elementi fissi

L’insegna, 
il lettering

Le 
vetrine 
art decoIl legno 

bianco per 
gli infissi

La
 po

siz
ion

e 

d’a
ng
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Particolari 
d’antan
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TENDENZE: La bottega reinterpretata

I banconi sono in rovere con 
piano in corian nero per dare ai 
prodotti lo sfondo migliore 
possibile 

Il pane è esposto in cesti di 
vimini e vassoi in acciaio 
nero, quasi arrivassero 
direttamente dal forno
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TENDENZE: Format da tradizione

CRUSTO Barcellona
Mix tra tradizione 
e innovazione, Crusto 
offre più di 100 varietà 
di pane in un ambiente 
dove ha conservato 
l’antichità del gesto. 

CRUSTO Barcellona
Mix tra tradizione 
e innovazione, Crusto 
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di pane in un ambiente 
dove ha conservato 
l’antichità del gesto.
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TENDENZE: Healthy Retrò

Bakery 
all’americana

Particolari anni 50 
originali 

Espositori 
“casalinghi”
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Retail 2.0 
Soluzioni avvolgenti
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TENDENZE: consumer 2.0

Come coinvolgerli 
?
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TENDENZE: retail 2.0
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TENDENZE: Artigianalità 2.0

Baker Tweet è stato installato per la prima volta 
a Londra, è un device che permette al retailer 
di annunciare in real time a a tutti i suoi clienti 
“affezionati” che cosa sta per succedere, 
dal pane appena sfornato, alle promozioni spot
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TENDENZE: Artigianalità 2.0
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TENDENZE: Comunicazione ad hoc

Lancio della boutique 
FREDERIC HENON a Lione 
Lancio della boutique 
FREDERIC HENON a Lione

Una panetteria “contemporanea” per sua stessa 
definizione, Frederic Henon per comunicare il suo 
“arrivo” ha utilizzato pubblicità dinamica in 
sintonia con il suo target. La sua mission evolve 
il concetto di panetteria in “nutri-gourmand”
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TENDENZE: Multicanalità 2.0

California Bakery, nasce a Milano dove ha 
sviluppato 5 diversi format: ristorante, 
asporto, ristorazione veloce e California 
Bee, il format per catering ed eventi. 
Presente su Twitter, Facebook, YouTube 
e Flickr, l’insegna tiene costantemente 
aggiornati i suoi fan su eventi e corsi in 
arrivo.
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TENDENZE: Social retail



Titolo presentazione 14/06/2011 Pag 19

TENDENZE: On the move 2.0
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Lusso
Luoghi patinati
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TENDENZE: Luxury
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LUXURY ICE CREAM: Spazi da vivere

KOKO è aperto 7 giorni su 7 dalle 7.30 alle 24.00, per 
offrire ristoro e relax ai viaggiatori urbani.
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TENDENZE: Luxury coinvolgente

un-dimanche-a-paris 
Parigi 
un-dimanche-a-paris 
Parigi

Aperto a fine 2010, il punto 
di vendita è firmato da Pierre 
Cluizel, figlio di uno dei più 
famosi chocolatier francesi. 
Ambientato in un palazzo 
del13esimo secolo, ospita 
sotto lo stesso tetto: 
chocolate shop, pâtisserie, 
bar, restaurant, lounge and 
chocolate salon. Corsi e 
workshop vengono 
organizzati regolarmente.
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CORPORATE IDENTITY DI GUSTO

Maison des Maîtres 
Chocolatiers Belges
Grand Place,Bruxelles  

Vicino al bancone 
il muro da fondente 
diventa color latte, 
introducendo così il 
tema del cioccolato 
bianco che a partire 
dalla scala continua 
al piano superiore, 
dedicata all’Atelier. 
È qui che si  riunisce 
l'Académie du 
Chocolat belga 
e si organizzano 
corsi, seminari 
e degustazioni. 
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CORPORATE IDENTITY DI GUSTO

“Le tre dimensioni dello spazio suggeriscono l’idea di un negozio ricavato scavando in una miniera di 
cioccolato. Nelle parti superiori e inferiori delle pareti, si notano diamanti di cioccolato che visivamente si 
sciolgono nel pavimento e soffitto, cedendo il passo ai veri quadretti di cioccolato e alle praline che si 

estendono sui ripiani”.

Samuel Dubech, interior designer per Minale Design Strategy
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CORPORATE IDENTITY DI GUSTO

Vicino al bancone  il muro da fondente diventa color latte, 
introducendo così il tema del cioccolato bianco che a partire dalla 
scala continua al piano superiore, dedicata all’Atelier. È qui che si  
riunisce l'Académie du Chocolat belga e si organizzano corsi, 
seminari  e degustazioni. 
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CORPORATE IDENTITY DI GUSTO

L’elemento cioccolato è stato declinato in tutti gli strumenti architettonici e 
di identità di marca, che sono stati progettati e realizzati su misura, 
sgabelli e scale comprese, fino agli shopper e agli imballaggi. 
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CORPORATE IDENTITY DI GUSTO
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Nuovi mix
Centralità del food
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BRAND MIX: Un tocco di dolcezza

14/06/2011 Pag 30

Brand mix per 
Excelsior, nuovo 
format by Coin, tra le 
griffe del lusso, 
inserita anche la 
pasticceria francese 
Ladurée, famosa per 
i suoi macaron, già 
presente a Milano 
con la boutique di 
fronte a Peck.
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TENDENZE: Luxury food attraction

Se quando hanno disegnato il 7° piano della Rinascente, 
gli architetti Lifschutz Davidson Sandilands 

hanno pensato in grande, 
per Tsvetnoy Central Market di Mosca, hanno radicalizzato il concept, 

trasformando il mercato 
e i ristoranti nel punto focale dello store. 
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hanno pensato in grande, 
per Tsvetnoy Central Market di Mosca, hanno radicalizzato il concept,
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INGREDIENTI per nuove forme di comunicazione

•

 
Pasticceria e champagne il tutto 
“firmato” da un editore
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INGREDIENTI per nuove forme di comunicazione
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INGREDIENTI per nuove forme di comunicazione

•

 
Temporary shop dedicato al San Daniele
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NUOVI MIX nei ready to ... 
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Player storici giocano nuovi ruoli 
Moltiplicazione d’insegne
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PRESENZE “ready to”

Pag 37

M&S CafèM&S Cafè

M&S DeliM&S Deli

M&S KitchenM&S Kitchen

M&S To goM&S To go
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TENDENZE: Nuovi ruoli Carrefour City Café:

Offerta: 
snack, 
sandwich, 
bibite 
fresche, 
panetteria e 
pasticceria - 
700 
referenze. 

Concept dedicato 
alla ristorazione: 

una parte con 
degustazione sul 
posto, un’altra 

per l’acquisto di 
prodotti pronti.
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NUOVI FORMAT: Eataly di Genova

La panetteria: servita e a libero servizioLa panetteria: servita e a libero servizio

Education: la tradizione raccontataEducation: la tradizione raccontata
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NUOVI FORMAT:

Education: il pane raccontatoEducation: il pane raccontato
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INSEGNE, pronte all’uso

Sainsbury’s Fresh Kitchen: lo sviluppo della multicanalità attraverso il cibo da asporto
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INSEGNE, pronte all’uso
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INSEGNE, pronte all’uso
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Grazie per l’attenzione …

Per maggiori informazioni www.gdoweek.it
www.gdoweekTV.it

http://www.gdoweek.it
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